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 展覽名稱：2022亞洲美容保養．生技保健大展

 展覽時間：實體展 2022年7月28日至31日 10:00-18:00 (最後一日展至17:00)

線上展 2022年7月27日至8月2日

 展覽地點：台北南港展覽館2館1樓

 主辦單位：展昭國際企業股份有限公司

 同期展出：2022 BIO Asia-Taiwan 亞洲生技大展 (同館4樓)

展區資訊
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展出範圍涵蓋南港展覽館2館雙層樓，其中美容保健大展以1樓為主，

包含生技應用之醫學美容保養、食品生技保健兩大主題，展出項目囊括全

供應鏈，包括原料成品、代工經銷、包材容器、檢測服務、儀器設備、加

盟培訓、品牌展售等。

產業唯一！美容保養、生技保健雙主題展覽！

全台最大！共計622家廠商、1,471個攤位攜手展出！
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參觀數據統計
美容保健展共吸引55,138人次參觀，雙層合計破11萬人次

樓層／日期 7/28(四) 7/29(五) 7/30(六) 7/31(日 總計

1F 美容保健展總人次 14,793 17,031 12,602 10,712 55,138

1F+4F 雙樓層總人次 31,187 34,493 25,385 21,267 112,332

平日人潮較假日略多，顯示本展雖以專業買主為主，但在週末假日時，

對於台灣整體生技產業及相關應用面的認知與推廣，具正面影響及提升作用。

國際參觀者則高達46國突破500人。
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參觀目的分析
5成以上的參觀者以【了解市場趨勢】為目的，【一般消費】也超過3

成，綜觀今年參觀者目的組成，商業採購、尋找合作廠商的比例亦超過半

數，展會儼然已成為產業重要媒合平台，同時亦滿足大眾民生採購需求！

參觀者業別分析
大多數參觀者來自保健食品、生技醫藥與研發、進出口代理商與醫

學美容產業，亦有來自醫療相關媒體、政府與學研單位的參觀族群。
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線上展數據統計

掌握國際展會趨勢線上線下齊發

海外買主 24HR 隨時線上觀展

雖然COVID-19疫情影響，產業的巨輪未曾停下腳步！大會考量海外買主與參

觀者無法親臨現場參觀的限制，特於7月27日至8月2日展出英文版線上展覽館，呈現

完整廠商與產品資訊，搭配即時通訊系統，讓國外買主突破時間與地域限制，與參展

商即時媒合。

廠商攤位示意圖 即時對話示意圖

線上展覽館大廳
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7/27-8/2 英文版線上展覽館正式啟動
網站開放期間雙展總瀏覽量突破21萬次，相較於2021年成長將近一倍！
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2022 參展商創新技術發表會

大會籌畫舉辦參展商創新技

術發表會多年，歷年皆獲得熱烈回

響，今年2天共有15個場次，由各

大廠邀請主講者為與會者帶來生技

產業新知與趨勢觀點，場場爆滿。

精準掌握美容保健業界最新趨勢

2022 參展商創新技術發表會議程
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WeLife Talks 好好生活講座

本活動為2022全新企劃，旨在民眾參觀展會的同時，亦可培養正

確的保健、保養知識，促進良好生活品質。大會特邀人氣講師「營養知

識型 YouTuber Peeta葛格」與「精油芳療天后Gina老師」於假日為期

兩天為與會者帶來營養保健與精油芳療相關專業知識，現場座無虛席。

致力於推動產業與促進人類生活福祉
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2022 SMILE UP嘉誠微笑盃

2022 暢銷產品大賞

為致力於促進產業交流，大會與指標化妝品原料大廠嘉誠化學合

作，共同主辦「2022 SMILE UP 嘉誠微笑盃」化粧品配方競賽，經專業

人士評選出本屆入圍作品，眾多人氣MIT品牌皆榜上有名，如廣源良、

雪芙蘭、無患子等，共計19組特色作品，於現場舉辦頒獎典禮並展示。

產業指標優質美妝配方競賽

大會特別於現場打造熱門產品展示平台，嚴選展出超過60項優質暢

銷產品，分為年度新品、生技保養、美容保養三大展出主題，不僅可以

一次觸及眾多優質產品，廠商更提供獨家優惠予現場參觀者，獲得眾多

消費者好評連連！

展示超過60種熱門話題品與年度新品
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線上活動－2022 採購攻略
2022 產業最強搜尋引擎

大會特別建立類搜尋引擎，引導參觀者於展前先蒐集參展廠商資

訊，不論是生技保健或美容保養，成品原料或是代工經銷，一鍵找到目

標廠商！實為參觀前的最強逛展攻略，節省搜尋時間成本！

線上活動－2022 品牌活動快訊

大會特蒐展場活動資訊，包含獨家優惠情報、2022新品發表會、

名人站台或是專家諮詢，帶領參觀者快速掌握逛展重點！

集結超過40場品牌活動訊息
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媒體曝光

結盟美容保養、保健專業媒體與產業意見領袖，加乘宣傳效益，開

拓參觀客群。包含美容與保健原料產業專業媒體【食品資訊雜誌】，以

及KOL【營養健身葛格Peeta】、【芳療天后許怡蘭Gina】，結合線上

與線下資源，超過千萬曝光量，全面提升宣傳廣度。

專業媒體/KOL合作

展期四日共超過250位媒體出席採訪。

媒體採訪
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媒體曝光
線上結合線下感謝媒體熱烈報導

電視新聞
大量曝光

數百則
網路新聞
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宣傳曝光
線下曝光－路燈旗

大眾媒體曝光－電視廣告

懸掛於台北市各熱門路段強力曝光！

各大新聞台密集播出累積百萬曝光
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宣傳曝光
網路曝光－EDM電子報

14萬+
有效名單

90%up
成功寄達率

各式主題
中英文電子報
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網路成效

官網瀏覽數據

【統計時間：2022/5/28-7/31】

網路曝光－Google, Facebook, LINE

指標宣傳平台
多管齊下

近300萬次
曝光

超過14萬
官網瀏覽次數

70國↑
國際瀏覽






