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一、 展覽基本資訊
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展覽名稱 臺灣輔具暨長期照護大展 Assistive Technology for Life

展覽時間 2022 年 08 月 04 日至 08 月 07 日 10:00-18:00(最後一日至 17:00)

展覽地點 台北南港展覽館一館 1 樓

指導單位 衛生福利部、經濟部、國際貿易局、科技部、勞動部、教育部、內政部、臺北市政府

主辦單位 國立陽明交通大學 ICF 暨輔助科技研究中心、展昭國際企業股份有限公司

協同主辦單位 社團法人臺灣輔具暨長期照護產業發展協會

協辦單位 國內外超過500個協辦單位共襄盛舉

二、 展覽規模數據

1. 展覽規模

展出規模橫跨輔具及長期照護完整產業鏈，範圍涵蓋行動輔具、視聽溝通輔具、居家輔具、運

動復健輔具、智慧照護裝置、呼吸照護醫療、義肢矯具等，2022年總計 170 家廠商、480 個攤位，

全館展示超過 2,000 件輔具產品，展覽專業度持續成長。

2. 參展數據統計

年份 參展商數 攤位數

2022 170 480

2021 200 550

2020 220 580

2019 200 550

2018 180 500



三、 展區平面圖
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四、 參觀數據統計

1. 參觀人潮成效

參觀人潮雖因疫情且自5月延期至8月影響，展期 4 天仍吸引將近 8 萬人次蒞臨觀賞。
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日期 Day 1 Day 2 Day 3 Day 4 總計

2022 13,842 22,455 23,727 19,679 79,703

2021 15,097 28,215 26,868 21,785 91,965

2020 16,903 33,368 40,789 31,900 122,960

2019 18,958 32,661 38,321 28,858 118,798

2018 13,846 23,032 27,062 20,931 84,871

2. 參觀者業別分析

ATLife為年度最大的輔具及長照產業交流及消費者專業選購平台。除了廣大消費階層外，更吸引

專業輔具、醫材廠商及相關專業如護理師﹅藥師﹅營養師﹅醫師﹅物理治療師﹅職能治療師﹅教授、

社工等；另有各縣市社福基金會、輔具資源中心、安養中心、教養院、物理治療所、身障與老人團體，

及台東大學、萬能科大等校系團體參觀。



3. 參觀目的分析

展出內容齊全豐富，包攬輔具及長照上中下游所需，為重要的輔具資訊集散地。

其中，將近8成的國內參觀者表示【購買輔具相關產品】及【認識政府/民間輔具資源】為首要參觀目

的；國外參觀者則有5成以【購買輔具相關產品】為主要參觀目的，其次將近3成參觀者以【認識政府

/民間輔具補助資源】為主。

4. 代表性參觀團體(部分)

展前報名近 20 團，四天有近 500 位團體成員分批前往觀展，代表性團體包括：

國立臺東大學、萬能科技大學/資源教室、衛生福利部臺南教養院、彰化縣輔具資源中心、新竹縣輔

具資源中心、桃園市荃安長照關懷協會、社團法人苗栗縣脊髓損傷者協會、台中市山海屯脊髓損傷

協會、社團法人桃園市肢體傷殘協進會、社團法人新竹市身心障礙者聯合就業協會、社團法人苗栗

縣肢體傷殘自強協會、社團法人台中市脊髓損傷者協會、新竹市肢體障礙自強協會、社團法人台灣

福生環境住易聯盟、伊甸基金會、家扶基金會台中發展學園等產官學研團體。
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五、廣告公關成效

1. 廣告成效

網路廣告

廣告曝光量近80萬次。
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廣播

廣播廣告及口播新聞於多家廣播電台等媒體多次放送，並由主辦單位國立陽明交通大學

ICF 暨輔助科技研究中心李淑貞主任至臺北廣播電台、Stars Radio全球華人Hinet網路電台與

古典音樂台宣傳此次展覽資訊 。

ATLife粉絲專頁及台北廣播電台粉絲專頁曝光
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電視廣告

電視廣告於各大電視台全天候輪播。



2. 行銷宣傳

網路行銷

 EDM

寄發多波中英文線上 EDM，總計寄發超過 15萬封有效郵件。

四波中文/三波英文 EDM

 官網成效

中英文官網匯集完整展覽活動與廠商資訊，瀏覽量屢創新高。

官方網站

9

中文/英文EDM



 Facebook粉絲團

自延期前4月至正式開展8月，不間斷發文，持續觸及長照與輔具族群。

ATLife 官方紡絲團貼文露出
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直效行銷

主辦單位長期深耕輔具及長期照護產業，網羅北、中、南全台超過 10,000 家專業輔具醫材

上下游業者、照護單位業主及客戶，寄發紙本邀請函、海報、DM等，邀請參觀及宣傳對象包含

中央及縣市級輔具中心、藥局保健通路、醫院診所、連鎖業者、福利機構/基金會、物理治療所

、長照 單位，更不乏大型公協會、醫學會、扶輪社及獅子會等目標族群。

海報 邀請函(中英日)
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專業媒體

為鎖定精準參觀客群，2022年特與「康健雜誌」與「愛長照」合作，推出眾多線上曝光，

吸引更多對照護有興趣的族群，總曝光量皆破百萬。

康健曝光內容

愛長照曝光內容



3. 媒體露出

名人合作

本次展覽特與 Chairman椅人、輪椅女孩雪莉、富0 輪椅出走 合作，透過三位輪椅使用

者的角度來詮釋 ATLife 在每個人生活中所扮演重要的角色，有效觸及對長期照護與樂齡有興

趣的消費族群。

「 Chairman椅人、輪椅女孩雪莉、富0 輪椅出走」粉絲專頁貼文

網路新聞

展期 4 天吸引破百位記者出席採訪，近百則網路新聞曝光。

經濟日報、工商時報、聯合報、鏡新聞等多家媒體報導
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電視新聞

展期 4 天吸引 TVBS、三立、民視、非凡、東森、壹電視等，破百位記者出席 採訪。

民視、三立、壹電視、東森、TVBS等多家媒體採訪
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4. 公關活動

開幕典禮暨啟動「新南向醫衛照護國際合作」

現場貴賓雲集，由主辦單位國立陽明交通大學 ICF 暨輔助科技研究中心李淑貞主任與賴清德

副總統開場致詞，以及超過 80 位重量級貴賓出席開幕典禮，包含行政院林萬億政務委員、衛生

福利部薛瑞元部長、衛生福利部李麗芬次長、衛生福利部長期照顧司祝健芳司長、衛生福利部社

會及家庭署張美美副署長、國軍退除役官兵輔導委員會吳志揚副主任委員、文化部陳登欽主任秘

書、經濟部工業局陳佩利副局長、經濟部國際貿易局戴婉蓉主任秘書、內政部營建署陳興隆副處

長、行政院國家科學與技術委員會王建朗副主任、臺北市政府社會局周榆修局長、臺北市政府衛

生局王素琴簡任技正、國立陽明交通大學林奇宏校長等及來自世界各國大使館、辦事處、金融界

與產業協會代表出席。

開幕典禮暨「新南向醫衛照護產業大聯盟」成立儀式盛況
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六、展覽活動成果

1. 輔助科技應用媒合交流會

【輔助科技應用媒合交流會】集結產業能量，致力跨域交流。

為促進輔具產業與國內各政府部門、醫療院所、身心障礙照顧機構及長照安養護機構業者間之

交流，今年大會特在會場規劃5場次活動『媒合交流會專區(場內J1103)』，將國際最新的輔具設計

與安全應用觀念介紹給國內各服務場域，創造多元媒合交流。

本媒合交流活動現場針對主題輔具，由製造/代理商進行現場發表，串接需求端與供給端，提

供國內採購與專業服務專屬面對面交流。

日期 時間 活動名稱

8/5

10:00-12:00 臥床照護與轉移位 媒合交流會(一)－照顧/轉移位可以更輕鬆

14:00-16:00 臥床照護與轉移位 媒合交流會(二)－選對用對遠離潰爛

8/6

10:00-12:00 輔助溝通與人工智慧 媒合交流會－溝通是珍寶 互動新可能

14:00-16:00 運動復健與樂活 媒合交流會－逆轉失能 精準運動復能知多少

8/7 10:00-12:00 智慧照顧與機器人 媒合交流會－善用科技 輕鬆照護

「輔助科技應用媒合交流會」活動實況
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2. 政策及產業論壇

【政策及產業論壇】集結輔具及長照產業界相關論壇、研討會等專業交流活動，以輔具及長照

服務為核心主題，匯集產業鏈龐大量能、促進跨域交流，建構大健康長照藍圖。

日期 活動名稱

8/4

利用「ISO座墊測試標準」及「國際壓傷臨床指引」 作為輪椅座墊個別化適配的參考

「從失能到復能」應用實務研習會

2022輔助科技研討會

智慧醫療跨域交流與媒合會

8/5

台日照護產業高峰會-高齡健康 & 失智症照護國際論壇

福祉住環境之三ㄓㄨˋ ㄧˋ(住易、注意、助益)論壇

智慧醫養場域跨域交流會

養老長照大健康產業法律財務論壇

8/6 台日照護產業高峰會-吞嚥障礙&肌少症防患改善

「政策及產業論壇」活動實況
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